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« Mom I’'m Fine » a fait de Jonathan une figure
internationale reconnue. -

Conférencier TEDx Brussels.

Ambassadeur de marque pour Volvo et Canon.
Une campagne mondiale pour L'Oréal.

Une campagne parfum pour Bvlgari. W

Une campagne aux cotes de Cristiano Ronaldo-

Son histoire en série documentaire sur trois chaines nationales.
Elu Influenceur de PAnnée.
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Prix Philanthropie & Environnement : Influencer Awards Monaco.
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QUELQUES CHIFFRES

+500K

Abonnés |

+20K

Participants en conférence

+15

Pays sur scene

+80

Pays visités
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Jonathan a construit une école en plastique recyclé pour donner
gratuitement acces a l’éducation en arts, sports et bien-étre a des
enfants de communautés defavorisées.

Il a dirige des missions humanitaires avec UUNICEF a Madagascar.

Sa Masterclass « Content with Purpose », certifiée par un
consortium d’universités européennes, a éteé adoptée par le
Gouvernement du Mexique pour former la prochaine génération de
créateurs et d’entrepreneurs.

Une Masterclass . Certifiée par des universités européennes.
Adoptée par le Gouvernement du Mexique
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L’ARCHITECTE DE L’ATTENTIO

Comment un panneau et un telephone ont
construit un mouvement mondial, et ce
que ca nous apprend sur l’art de capter
l’attention a grande echelle. e

Dans un monde ou tout le monde crée du
contenu, la question n’est plus comment
faire, mais comment étre vu. Une
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Comment un créateur indépendant a affronté.
un geant du retail et a gagnée. Une histoire
actuellement en négociation pour une.
adaptation Netflix.
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